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MARKETING,
KTERY PRODAVA

JAK USPET SE ZNALOSTI MYSLENI ZAKAZNIKU



PROC PRAKTICKY MARKETING

Nebavi vas pofad zakopavat o konkurenty? Touzite ukazat jim zada? Intuitivni marketing vam da
naskok pfed ostatnimi. Pro¢?

Vétsina soucasnych marketingovych postupl je zaloZena na Cislech a oslovuje rozum. JenzZe
80 % nasSeho rozhodovani je instinktivni a emocni. Da se tedy fict, Zze marketing ma dnes
ucinnost asi 20 %. Zapojte do hry Faktor H, tedy lidsky faktor, a vase vysledky vystteli vzh(ru.

V tomto seminafi se vS§ak dozvite, jak vyuzit zbyvajicich 80 procent.

Prostudoval jsem stohy praci behavioralnich védc, spojit se svymi zkuSenostmi a erudici autora
fady knih o marketingu, a vytvofil jsem tento jedine¢ny seminaf. Nenajdete podobny. Zjistite, jak
v marketingu funguje Faktor H. Naucite se pouzivat spoustéce, které vyvolaji Zadouci chovani.
Spolehlivé a podle o¢ekavani.

Milo§ Toman, autor knih Intuitivni marketing, Intuitivni marketing pro 21. stoleti, Intuitivni
reklama, Intuitivni marketing prodava a dalSich.



PROGRAM SEMINARE

Konkrétni program vam sestavim z blok(l na zékladé vasich potfeb a cill. Workshopu proto
pfedchazi schlizka, na které si tyto faktory vyjasnime. Mohu provést i zakladni mapovani potieb
podle aktualni situace.

Toto jsou nejCastéji pozadované bloky:

POZICE NA TRHU

. znacka vs komodita, co je pro vas vyhodnégjsi?
. tajemstvi Davidova praku aneb Jak mali porazeji velké
] Covas nenauci na Harvardu

ORIENTACE NA ZAKAZNIKA

. proc¢ klesa vyznam znacek a jak to mlzete zménit
. nahlédnuti do hlavy zékaznika - co zjistilo skenovani mozku a jak to vyuzit
. jak ovlivnit rozhodovani zakaznik(



IDENTITA A STRATEGIE

. kdo jste a co prodavate

. zacnéte od Pro¢ a pokracuje k Jak a Co

. pro¢ zvolit strategii odliSnosti a jak na ni

AKTIVNI MARKETING

J jak v rozhodovani zakaznik( funguji instinkty a emoce a jak na né pUsobit
. smyslovy marketing

] jak vést dialog se zakaznikem

JAK OSLOVIT A ZAUJMOUT ZAKAZNIKY

. 5 zasad pro ziskani pozornosti
. sdéleni, které zaujme (pfiklad, kdy jsem ziskal 100% odezvu)
. zasadni role pfibéht a jak na né



UCINNA MARKETINGOVA KAMPAN A REKLAMA

. nenijedno, co zakaznici chtéji a co potfebuiji, a jak to zjistit
. kampan, ktera fesi potifeby
. propagace na internetu a osobni doporuceni

VERNY ZAKAZNIK

. vérny zakaznik = 10x nizSi naklady
J dllezité: jak nastavit komunikaci
. jak udrzovat a posilovat loajalitu zakaznikd
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