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Seminar MilosSe Tomana

Marketing, ktery prodava

Kdyz vime, jak zakaznici mysli a jak se rozhoduji



ProcC Intuitivhi marketing

Nebavi vas porad zakopavat o konkurenty? Touzite ukazat jim zada? Intuitivni marketing vam da
naskok pred ostatnimi. Pro¢?

Vétsina souc¢asnych marketingovych postupl je zaloZena na Cislech a oslovuje rozum. JenZe 80
% naSeho rozhodovani je instinktivni a emocni. Da se tedy fict, ze marketing ma dnes ucinnost
asi 20 %. Zapojte do hry Faktor H, tedy lidsky faktor, a vase vysledky vystreli vzh(ru.

V tomto seminafi se vSak dozvite, jak vyuzit zbyvajicich 80 procent.

Prostudoval jsem stohy praci behavioralnich védc, spojit se svymi zkusenostmi a erudici
autora fady knih o marketingu, a vytvofil jsem tento jedinec¢ny seminar. Nenajdete podobny.
Zjistite, jak v marketingu funguje Faktor H. Naucite se pouzivat spoustéce, které vyvolaji
zadouci chovani. Spolehlivé a podle ocekavani.

Milos Toman, autor knih Intuitivni marketing, Intuitivni marketing pro 21. stoleti, Intuitivni
reklama, Intuitivhi marketing prodava a dalSich.



Osnova seminare
Pozice na trhu
e znackavs komodita, co je pro vas vyhodné;jsi?

e tajemstvi Davidova praku aneb Jak mali porazeji velké
e Covas nenaucina Harvardu

Orientace na zakaznika

e proc klesa vyznam znacek a jak to muzete zménit
e nahlédnuti do hlavy zédkaznika — co zjistilo skenovani mozk( a jak to vyuzit
e jak ovlivnit rozhodovani zakaznik(

Identita a strategie

e kdojste a co prodavate
e zacnéte od Pro¢ a pokracuje kJak a Co
e proc zvolit strategii odliSnosti a jak na ni



Aktivni marketing

e jakvrozhodovani zakaznik( funguji instinkty a emoce a jak na né pUsobit
e smyslovy marketing
o jakvéstdialog se zakaznikem

Jak oslovit a zaujmout zakazniky

e 5 zasad pro ziskani pozornosti
e sdéleni, které zaujme (pfiklad, kdy jsem ziskal 100% odezvu)
e zéasadnirole pfibéhl a jak na né

Ug&inna marketingova kampaf a reklama

e nenijedno, co zdkaznici chtéji a co potfebuiji, a jak to zjistit
e kampan, ktera feSi potreby
e propagace nainternetu a osobni doporuceni



Vérny zakaznik
e veérny zakaznik = 10x niz8i naklady

e ddlezité: jak nastavit komunikaci
e jak udrZovat a posilovat loajalitu zakaznik(

Skoleni podle vasich potieb
Skoleni mdzZe byt pfizptisobeno vasim potfebam, konkrétnim produktdim a situacim.

Zakladni skoleni je jednodenni, ale v pfipadé potfeby rozvinuti nékterych témat a intenzivniho
tréninku je mozné rozlozit ho na dva dny.



O autorovi a lektorovi

Jmenuiji se Milo§ Toman av byznysu jsem uz vice jak 30 let. Za tu dobu jsem
se zabyval prodejem v B2B i B2C oborech, zastaval manazerské posty a
psal o tom knihy. Od roku 2003 se soustfedim pfedevSim na poradenstvi a
firemni Skoleni. K zajimavym projektim patfila tfeba pfiprava zakazky pro
vladu brazilského statu Rio de Janeiro. Vice o mné se doctete zde.

Jsem autorem fady knih z oblasti marketingu a prodeje (Intuitivni
marketing, Intuitivni marketing pro 21. stoleti, Intuitivni reklama, e-booky
Aktivni prodej v prodejné, Intuitivni marketing prodava a dalsi) a
managementu (Rizeni zmén a Zamrzla produktivita).

Cely zivot se vzdélavam. Ne pro tituly, ale abych mohl védomosti pfevést do praxe a poslouzit
jimi svym klientdim. Aktualné se nejvice zabyvam poznatky behavioralnich védcU a jejich vyuZiti
v prodeji, marketingu a managementu.

Moje biografie je zafazena v prestizni encyklopedii Who is...(v Ceské republice)


https://intuitivnimarketing.cz/ing-milos-toman/

Cena

Je uvedena u aktualniho seminafe na webu: https://intuitivnimarketing.cz/seminare-pro-
verejnost/

Kontakt

Milo§ Toman

Intuitivni marketing s.r.o.
Tel.: +420604 157 752
info@intuitivhimarketing.cz
www.intuitivnimarketing.cz
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