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Proc strategie odlisnosti

Podivdme-li se na soucasné trhy, vidime pokracujici komodizaci. Rada znaéek neni schopna udrzet
dostatecny odstup od konkurence, takze se dostdava do ekonomického tlaku. Na jedné strané musi
snizovat ceny, na druhé vynakladat vice prostfedkd na marketing. Je-li pak tento marketing malo
ucinny (a to vétsinou je), neni divu, Ze dosahuiji - v lepsim pripadé - jen pridmérnych vysledka.

Toto Skoleni, ur€ené managementu a pracovnikim marketingu, vam ukaZze jinou cestu. Na jejim
konci je jedineCnost znacky, jak ji vnimaji zakaznici. A vysledkem pak vyssi ekonomické pFinosy.

Skoleni je postavené na zasadach Aktivniho marketingu a prodeje, tedy na znalosti toho, jak
zakaznici mysli, na co a jak reaguji a jak se rozhoduiji.

K tomu pouzivam jednak nejnovéjsi poznatky behaviordlnich véd, jednak své vice jak 30tileté
zkuSenosti.



Osnova skoleni

Uvod

e proc se zabyvat odliSnosti
e znacky a komodity
e ekonomicky rozmér odlisnosti

Znacka
e strategicky vyznam znacky

e funkce a obsah znacky
e odliSeni znacky a prémiové znacky



Odliseni produktem

e jak se dostat na preplnény trh (pfipad Casella Family Brands)
e 3 pohledy na produkt
e redefinice produktu

Odliseni marketingem

e rozpoctovy kontra vykonovy marketing
e odliSné marketingové cile

e odliSné marketingové strategie

Aktivni marketing

e marketing z pohledu behavioralnich véd

e role instinktd, emoci
e smyslovy marketing



Osloveni zakazniku

e 5 zdsad pro ziskani pozornosti
e sdéleni, které zaujme (pfipad, kdy jsem ziskal 100% odezvu)
e pfiklady chybnych feseni (Vitana, BMW)

Udrzitelny marketing

e hledani podstaty

o dlouhodobé strategie a cile
e autenti¢nost a konzistence
Role marketingu ve firmeé
e kultura odlisnosti

e na marketingu se podileji vSichni
e jednotny komunikacni obraz



Jak ve firmé zavést odliSnost
e posloupnost Prog¢, Jak a Co

e zasady fizeni zmén
e promeéna kultury firmy

Skoleni podle vadich potieb
Skoleni mize byt pFizplisobeno vadim potfebam, konkrétnim produktdim a situacim.

Zakladni skoleni je jednodenni, ale v pfipadé potfeby rozvinuti nékterych témat a intenzivniho
tréninku je moZné rozlozit ho na dva dny.



O autorovi a lektorovi

Jmenuji se Milo§ Toman a uz vice jak 25 let se vénuji podpore podnikani a
hledani cest ke zvySeni prosperity podnikateld. Mam vic jak 30 let praxe
v prodeji a marketingu.

Vroce 2003 jsem vytvofil koncepci intuitivniho marketingu, zaloZenou
predevsim na vztazich se zdkazniky, loajalité a zplsobu, jak se odlisit od
konkurence.

Nastroje, které jsem objevil a vyzkousel, jsem nejdfive popsal ve dvou knihach:
Intuitivni marketing (v roce 2016 vyslo treti aktualizované vydani) a Intuitivni
reklama, vydanych nakladatelstvim Management Press. Pak také v dalSich knihach.

Intuitivni marketing je jedinou ¢eskou koncepci, o niz se u¢i na vysokych skolach a je uvadéna v
odbornych publikacich jako jeden z marketingovych smérd. Predevsim vsSak slouZi verejnosti,
podnikani.

Pfednasim jako lektor v kurzech marketingu, obchodnich dovednosti, reklamy a managementu, a to
jak v Ceské republice, tak ve Slovenské republice. Poskytuji poradenstvi a $koleni zejména na téma
aktivniho prodeje. Moje biografie je zafazena v prestizni encyklopedii Who is...(v Ceské republice).


https://intuitivnimarketing.cz/publikace-o-intuitivnim-marketingu/

Cena

Mate na vybér ze dvou moznosti:

Professional
Dvoudenni intenzivni Skoleni Aktivniho prodeje spojené s tréninkem (cca 2 x 6 hodin).
Cena: 80.000 K¢ + DPH (3.200 €) Akéni cena do 31. 8. 2023: 60.000 K¢ + DPH (2.400 €)

Basic
Jednodenni Skoleni Aktivniho prodeje (cca 6 hodin)
Cena: 40.000 K¢ + DPH (1.600 €) Akéni cena do 31. 8. 2023: 30.000 K¢ + DPH (1.200 €)

Kontaktujte meé

Milos Toman
toman@intuitivhimarketing.cz
tel.: +420 604 157 752
www.intuitivnimarketing.cz
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