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Proc¢ Aktivni prodej

Doneddvna byla a stdle jeSté je hlavnim faktorem cena. Obchodnici se ucéi tvrdé vyjednavat, a presto
nemaji odpovidajici vysledky. Pohybuji se po povrchu a chybi jim znalosti ndstroja, které by takova
obtiznd vyjedndvani zmékcila a ucinila zbytecnymi.

Stary svét prodeje je zavisly na produktech a cenach. Novy svét pouziva Aktivni prode;j.

Prichazi tedy cas pro novy zplsob prodeje. KdyZz se rekne aktivni prodej, vétSina lidi si predstavi
prodejce, kterym se pusa nezastavi. Ano, i to patfi do Aktivniho prodeje. Ale neni to vSechno. Jsou zde
dalsi vyznamné slozky:

e smyslovy marketing
e instinktivni a emoéni marketing
e komplexni komunikace

Dosud se informace o jednotlivych oblastech ziskavaly obtizné. Jednak jsou rozptyleny, jednak se
nékterymi z nich, zejména instinktivnim marketingem, nikdo do hloubky nezabyva. A chybi i komplexni
pohled na jejich vyuziti.

Dobrou zpravou je, Ze je to minulosti. Na zakladé vice jak 25 let zkuSenosti a ziskdvani znalosti z téchto
oblasti, jsem pfipravil seminar Aktivniho prodeje.



O ¢em je seminar

U&astnici se na seminafi mimo jiné dozvédi:
e jak pouzit Caesarovu metodu
e proc dobry prodejce plsobi jako lékaF
e jak funguje stadni a zrcadlovy efekt

e jak vyuzit pravidlo reciprocity
e jak vyuZit potfeba uznani...

a ziskaji informace o vyuziti téchto nastroju:
Smyslovy marketing
e pUlsobeni na jednotlivé smysly (zrak, sluch, ¢ich, chut, hmat)

e propojeni smyslU s prodejem
e kombinace s cilem dosazZeni az 80 % zapamatovani a ovlivnéni



Instinktivni marketing

e obranné instinkty

e stadni efekt

e zrcadlovy efekt

e pravidlo reciprocity
e fungovdani dopaminu

Emocni marketing
e potreba sounadleZitosti
e potreba uznani
e potreba seberealizace
Aktivni komunikace
e komunikace pfi prodeji a po prodeji

e elektronickd komunikace
e web a newsletter



Prinosy

Zavedeni Aktivniho prodeje pfindsi vyznamné zvySeni Uspésnosti prodeje. | kdyz to jisté u kazdého
nebude 100 %, presto lze ocekdvat zajimavé navyseni. Seminar Aktivni prodej se tedy v kazdém pfripadé
vyplati.

Vzhledem ke svym zkuSenostem v prodeji, kdy jsem se k ndstrojliim Aktivniho prodeje propracovaval
metodou pokusl a omyll, mohu jednoznacné fict, Ze s Aktivnim prodejem se dosahuje lepSich vysledkd.
Opakované jsem vitézil nad konkurenci s lepSimi cenami a udrZzoval jsem se zdkazniky dlouhodobé
vztahy. Ostatné neni tfeba mluvit v minulém case, funguje mi to dodnes.

Pro koho je seminar

Seminar Aktivniho prodeje je uréen firmam fungujicim v B2B oblasti. Pokud jste samostatni podnikatelé
a chcete se zUcastnit jako jedna osoba, domluvte se s dalSimi na spole¢ném seminafi.



Jaka je cena

Mate na vybér ze dvou moznosti:

Professional

Dvoudenni intenzivni Skoleni Aktivniho prodeje spojené s tréninkem (cca 2 x 6 hodin).
Cena: 80.000 K¢ + DPH (3.200 €)

Basic
Jednodenni Skoleni Aktivniho prodeje (cca 6 hodin)
Akcni cena do konce roku: 32.000 K¢ + DPH (1.300 €)

Mate zajem?

Kontaktujte mé na strance Skoleni Milose Tomana
nebo napiste na e-mail info@intuitivnimarketing.cz.
Rad se vam budu vénovat a ptipravim seminar i s ohledem na vase potreby.



https://intuitivnimarketing.cz/skoleni-milose-tomana/
mailto:info@intuitivnimarketing.cz

O mné — kdo pro vas pripravil tento seminar

Jmenuji se Milo$ Toman a uz vice jak 25 let se vénuji podpore malého a stfedniho
podnikani a hledani cest ke zvySeni prosperity podnikateld.

Tak vznikla koncepce intuitivniho marketingu, zaloZzena predevsim na vztazich se
zakazniky, loajalité a zplsobu, jak se odliSit od konkurence, zejména té velké.

Nastroje, které jsem objevil a vyzkousel jsem nejdfive popsal ve dvou knihach:
Intuitivni marketing (v roce 2016 vyslo treti aktualizované vydani) a Intuitivni
reklama, vydanych nakladatelstvim Management Press. Pak také v dalSich

knihach.

Intuitivni marketing je jedinou ceskou koncepci, o niz se uéi na vysokych skolach a je uvadéna v
odbornych publikacich jako jeden z marketingovych smér(. Pfedevsim vsak slouzi verejnosti, podnikani.

Prednasim jako lektor v kurzech marketingu, obchodnich dovednosti, reklamy a managementu, a to jak
v Ceské republice, tak ve Slovenské republice. Poskytuji poradenstvi a $koleni zejména na téma
aktivniho prodeje.

Moje biografie je zafazena v prestizni encyklopedii Who is...(v Ceské republice).


https://intuitivnimarketing.cz/publikace-o-intuitivnim-marketingu/
https://intuitivnimarketing.cz/publikace-o-intuitivnim-marketingu/

